


•

•

•















•

•

•

•

•

•

•

•

•

•



•

•

•



•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•































•

•

•

•

•

•


	Utrecht Marketing
	Dia 1: Trends in Bezoek
	Dia 2: Inleiding

	Content / aqua
	Dia 3: Conclusies
	Dia 4: Conclusies
	Dia 5: Indeling sectoren
	Dia 6: Trends in bezoek
	Dia 7: Ontwikkelingen op straatniveau
	Dia 8: Bezoekmomenten per weekdag – Jaren
	Dia 9: Bezoekmomenten per weekdag – Per Q
	Dia 10: Bezoekmomenten per dag / uur – 2024 Q3
	Dia 11: Bezoekmomenten per uur
	Dia 12: Verblijfsduur
	Dia 13: Herkomst bezoekers Buitenland = met name Duitsland en is nog niet volledig
	Dia 14: Herkomst bezoekers - Horeca
	Dia 15: Herkomst bezoekers - Retail
	Dia 16: Herkomst bezoekers - Cultuur
	Dia 17: Bestedingen per persoon Utrecht
	Dia 18: Bijlage
	Dia 19: Definities
	Dia 20: Bronnen en methode


